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Von der Schulbank in

die Galerie

AUSSTELLUNG - Schiiler der
HTL Bau und Kunst, Bild-
hauerei Innsbruck und der
Glasfachschule Kramsach,
zeigen ihre Arbeiten von 5.
bis 12.12.2007 in der Galerie
Nothburga in Innsbruck. Ver-
nissage: 4.12., 19 Uhr.

Haargenau
im Trend

Eine Auszeichnung, die
in London oder Paris
jahrlich die besten Figa-
ros vor den Vorhang holt,
feierte 2007 nun ihre Pre-
miere in Osterreich.

Der Austrian Hairdressing
Award von Schwarzkopf Pro-
fessional wurde heuer erstmals
in Wien vergeben. In sieben
Kategorien kiirte eine 17-kdp-
fige Jury von Experten aus
Deutschland, Osterreich und
der Schweiz die Sieger aus ins-
gesamt 8.000 anonymen Foto-
Einsendungen. Die zehn Besten
der jeweiligen Kategorie wur-
den Mitte Juni nominiert und
zur Gala sowie zur Preisverlei-
hung des ersten Austrian Hair-
dressing Awards ins Palladium
nach Wien eingeladen.

Gleich zwei Parade-Katego-
rien wurden fiir Tirol entschie-
den. Die Trophie fiir die beste
Newcomerin ging an Evelyn
Ennsmann von Greta Kahn
Warehouse Cuts, Innsbruck. Den
begehrten Award in der Katego-
rie Damen/West holte sich Marc
Kruder, Intercoiffeur Kruder in
Zirl. In Teamarbeit mit Martha
Norz, Styling und Fotografie,
,»zopften® sich Friseurmeister
Marc Kruder und die 27-jéh-
rige Friseurin Petra Dablander
mit ihrer auBergewohnlichen
Verbindung zwischen Tradition
und Moderne an die Spitze. In-
fos: www.hairdressingaward.at

Marc Kruder und Petra Dablander
mit ihrem pramierten Werk im In-
tercoiffeur-Salon in Zirl . roto: witting

Studienreise nach
Barcelona geplant

HANDEL - Fiir die geplante
dreitdgige Studienreise der
Sparte Handel, vom 1. bis
4. Mai 2008 ins spanische
Barcelona, konnen sich Mit-

Weitere Informationen:
bettina.wackerle@wktirol.at

glieder schon jetzt anmelden.

Tiroler Kehrtarife

liegen im Mittelfeld
RAUCHFANGKEHRER - Nicht

im Spitzenfeld sondern an
finfter Stelle dsterreichweit
wiirden die Tiroler Rauch-
fangkehrer-Tarife liegen,
stellt LA Heiner Ginther klar
und ergéinzt, dass weitere Ver-
billigungen eintreten wiirden.

Landtagsabgeordneter  Heiner
Ginther. Foto: Wirtschaftsbund

Bauen & Energie mit
Klimaschutz

MESSETIPP - Die Themen
Ressourcen, schonende Nut-
zung von Materialien und
Energie der Bau-, Energie-
und Wohnmesse in Wien
werden 2008 (21. bis 24.2.)
mit dem Schwerpunkt Klima-
schutz ergénzt. www.messe.at

Kunden uberzeugt der Wow-Eftekt

Wie wird man eine nicht zu iibersehende starke Persdnlichkeit mit Uberzeugungskraft?

B INGELIES ZIMMERMANN

,,Gut gebriillt Lowe* war das
Motto der 33. Tiroler Moderunde
kiirzlich in der WK Tirol. Gre-
mialobmann Peter Wartusch be-
griiite Referent Andreas Winkler
von der Bozner Kommunikati-
onsagentur Freigeist GmbH, der
den zahlreichen Besuchern ,,Die
Kunst des starken Auftrittes™
verriet.

«Erfolg ist lernbare Fahig-
keit, Strategie ein Hauch
mehr Wissen und Person-
lichkeit ein spannendes
Entwicklungsziel»

Andreas Winkler

,,Wie setzt man sich in Szene,
wie plant man einen perfekten
Auftritt, wie wird man eine nicht
zu {ibersehende starke Person-
lichkeit mit Uberzeugungskraft?

Einen starken Auftritt bot Referent Andreas Winkler (r.) bei den Textili-
anern auf Einladung von Obmann Peter Wartusch (1.).

Winkler nahm den Begriff der
,,Marke* zum Vorbild. In einer
Welt, in der téglich bis zu 3.000
Werbereize die Menschheit iiber-
fluten, braucht es Fixpunkte, et-
was Stabiles. Marken iiberneh-
men diese Funktion und zeigen
woflir man steht, sind Wahrzei-
chen in einer globalisierten Welt.

Foto: WKT/Witting

Wie ,,gute Freunde® sind Marken
Partner im Alltag. ,,Selbst zur
Marke werden®, spannt Winkler
den Bogen. ,,Markenmenschen
haben Erfolg, sind anerkannt,
haben einen hohen Bekanntheits-
grad und Akzeptanz erreicht. Sie
stehen fiir Zuverldssigkeit und
Vertrauen®, so Winkler. Um dies

zu erkliren bediente er sich der
Psychologie und endete bei der
Dramaturgie.

Welche Bereiche des mensch-
lichen Gehirnes sind wofiir zu-
staindig? Warum kann man mit
manchen Leuten nicht und bei
anderen geht es problemlos?
Das hat Griinde, die zu erkennen
bereits der Anfang der Erfolgs-
Strategie ist. Sich selbst kennen,
sein Selbstbewusstsein aufbauen,
bis hin zum Erreichen eines Cha-
rismas, aber im Verlaufe dieser
Erkenntnis so weit zu kommen,
dass man sich die Schwéchen des
Gegners zunutze macht, das wire
der Weg!

Umgelegt auf Einzelhan-
del und Verkauf, den Umgang
mit Leuten die eigentlich schon
(fast) alles haben — das Verkaufs-
gesprach aufbauen und bis zum
guten Ende fithren. Wer Charis-
ma hat, Selbstbewusstsein besitzt
und den Kunden zu iiberzeugen
versteht, ist vorne dran.

V7

Experten in Sachen Genuss

In den vergangenen Wochen veranstaltete das WIFI Tirol in Koopera-
tion mit dem Gremium des Tiroler Lebensmitteleinzelhandels einen
Lehrgang zum Thema Authentizitdt und Qualitat im Tiroler Lebens-
mittelhandel. Kiirzlich konnten die 15 ersten offiziellen ,,Genussma-
nager” — darunter Regina Thaler (2.v.r.) und Reinhard Tumler (I.)
— beim ,,2. Tiroler Genussabend” im Trofana Tyrol ihre Zertifikate
entgegen nehmen. Gremialobmann KommR Marcus Worle (2.v.1.)
und Gremialgeschéftsfiihrer Reinhard Helweg (r.) gratulierten und

freuten sich (iber den groBen Erfolg des Lehrgangs.

Foto: Rappold

Die neuen ,,Meister des Handels*

Seit mittlerweile 18 Jah-
ren gibt die Ausbildung
zum Handels- und Marke-
tingassistenten den Kick,
um karrieremaBig richtig
durchzustarten.

Die Ausbildung zum Han-
dels- und Marketingsassisten-
ten (HAMASS) dauert zwei
Semester. Vermittelt werden
dabei Fachkenntnisse, die hel-
fen, Ablaufe im Unternehmen
mitzuentscheiden. Zusitzlich
werden in der Ausbildung auch
organisatorische sowie disposi-
tive Fahigkeiten gefordert. Als
HAMASS ist man dann sozusa-
gen die rechte Hand des Chefs
in handelstechnischen Fragen
und hat auBlerdem die Berech-

tigung Lehrlinge ausbilden zu
diirfen. Den HAMASS deshalb
als Meistertitel des Handels zu
bezeichnen ist deshalb keines-
wegs iibertrieben.

Folgende elf junge Tirole-
rinnen und Tiroler haben die
Ausbildung zum Handels- und
Marketingassistenten im ver-

Absolventen und Ausbilder feierten gemeinsam den Abschluss des
Lehrgangs zum Handels- und Marketingassistenten.

Foto: Die Fotografen

gangenen Jahr erfolgreich ab-
solviert: Stephan Heiserer,
Mario Mair, Andreas Rotter (je-
weils mit Auszeichnung), Caro-
line Ginther, Christoph Nairz,
Barbara Praschberger, Nadine
Schlephack, Doris Waldhart,
Alexander Hanza, Fabienne
Tandl und Isabel Griiner.

Leitlinie fiir die Vergabe
von Ingenieurleistungen

Die Bundesinnung Bau
und der Fachverband der
Technischen Biiros - In-
genieurbiiros hat prak-
tische Hinweise auf 22
Seiten neu aufgelegt.

Urspriinglich im Jahr 2004 nur
fiir Tirol erarbeitet, steht die Ver-
gabeleitlinie fiir Planungs- und
Dienstleistungen jeden Fachge-
bietes nun erstmals auch Oster-
reichweit zur Verfligung. Die
Leitlinie stellt ein hilfreiches

Instrument fiir Biirgermeister
und Verantwortungstréger in den
Gemeinden sowie fiir sonstige
offentliche Autraggeber dar. Sie
soll gezielt die Planungsqualitit
und die Wirtschaftlichkeit von
Investitionen fiir den Auftragge-
ber heben. Der Leitfaden steht
unter www.ingenieurbueros.at
kostenlos zum Download bereit.

Weitere Informationen: FG

Technische Biiros — Ingeni-
eurbiiros, Thomas Goller,
Tel. 0590905-1323, thomas.
goeller@wktirol.at

Versteigerung

Besichtigung:

Wegen Betriebszusammenlegung versteigern wir
das hochwertige Anlagevermégen der Firma

Hiebler GmbH, Spritzguf}, Werkzeug- & Formenbau
A-8403 Lebring, Philipsstrafie 27a

Termin: Samstag, 15. Dezember 2007, 10 Uhr

Ausgerufen werden insgesamt ca. 300 Positionen u. a.
SpritzgieBmaschine Fabrikat Engel Type ES 450/ 150, Type ES 800/250,
2-Komponenten SpritzgieSmaschine Fabrikat EngelType ES 600H/200V/
150H, SpritzgieBmaschine Battenfeld Type HM 8000/5400 u.v.m

Freitag, 14. Dez. 2007 von 8 bis 17 Uhr und am
Samstag, 15. Dez. 2007 vor der Versteigerung
von ca. 7.30 Uhr bis 10 Uhr

Besichtigungsort: Betriebsgelande der Firma
Hiebler Gmbh

Versteigerungskataloge und nahere Auskiinfte erhalten Sie unter:

E-Mail: office @oswald-versteigerungen.at, Internet: www.oswald-versteigerungen.at

Maschinen u.
Betriebsverwertungs GmbH
A-8583 Modriach 93
Tel. 03146/21 08, Fax 03146/21 08 4
oder Mobil: 0664/44 22 880

29. November 2007

Handel in festen
Filialisten-Handen

STUDIE - Eine Studie von
RegioPlan besagt, dass bis
2010 die Hélfte der Einzel-
handelsgeschifte in Oster-
reich filialisiert sein konnte.
Derzeit betreiben von 51.000
Geschiften 17.000 Filialisten
oder Franchise-Nehmer.

Verbraucherpreisindex 2005=100

November 2006 101,7
Dezember 2006 102,0
Durchschnitt 2006 101,5
Jénner 2007 102,0
Februar 2007 102,3
Mérz 2007 102,8
April 2007 103,3
Mai 2007*) 103,6
Juni 2007 103,7
Juli2007 103,7
August 2007 103,6
September 2007 103,8
Oktober 2007*) 104,4
Verbraucherpreisindex 2000=100

November 2006 112,5
Dezember 2006 12,8
Durchschnitt 2006 112,2
Janner 2007 12,8
Februar 2007 1131
Mérz 2007 13,7
April 2007 14,2
Mai 2007*) 1146
Juni 2007 14,7
Juli2007 14,7
August 2007 114,6
September 2007 114,8
Oktober 2007*) 115,5
Verbraucherpreisindex 1996=100

November 2006 118,4
Dezember 2006 118,7
Durchschnitt 2006 118,1
Janner 2007 118,7
Februar 2007 1191
Mérz 2007 19,7
April 2007 120,2
Mai 2007*) 120,6
Juni 2007 120,7
Juli2007 120,7
August 2007 120,6
September 2007 120,8
Oktober 2007*) 121,5
Verbraucherpreisindex 1986=100

November 2006 154,8
Dezember 2006 155,2
Durchschnitt 2006 154,4
Janner 2007 155,2
Februar 2007 155,1
Mérz 2007 156,5
April 2007 157,2
Mai 2007*) 157,7
Juni 2007 157,8
Juli2007 157,8
August 2007 157,7
September 2007 158,0
Oktober 2007*) 158,9
Verbraucherpreisindex 1976=100

November 2006 240,6
Dezember 2006 2413
Durchschnitt 2006 240,0
Janner 2007 2413
Februar 2007 242,0
Mérz 2007 2432
April 2007 244.4
Mai 2007*) 2451
Juni 2007 2454
Juli2007 2454
August 2007 2451
September 2007 2456
Oktober 2007*) 247,0
Verbraucherpreisindex 1966=100

November 2006 4223
Dezember 2006 4235
Durchschnitt 2006 421,2
Jénner 2007 4235
Februar 2007 4247
Mérz 2007 426,8
April 2007 428,9
Mai 2007*) 430,1
Juni 2007 430,6
Juli2007 430,6
August 2007 430,1
September 2007 4310
Oktober 2007*) 433,5
Verbraucherpreisindex 1=100

November 2006 538,0
Dezember 2006 539,6
Durchschnitt 2006 536,7
Janner 2007 539,6
Februar 2007 5412
Mérz 2007 5438
April 2007 546,5
Mai 2007*) 548,0
Juni 2007 548,6
Juli2007 548,6
August 2007 548,0
September 2007 5491
Oktober 2007*) 552,3
Verbraucherpreisindex =100

November 2006 539,7
Dezember 2006 5413
Durchschnitt 2006 538,4
Jénner 2007 5413
Februar 2007 542,9
Mérz 2007 5456
April 2007 548,2
Mai 2007*) 549,8
Juni 2007 550,3
Juli2007 550,3
August 2007 549,8
September 2007 550,9
Oktober 2007*) 554,1
Der Index fur November 2007 wird
am 14.12.2007 verlautbart.




